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Wiele spotecznoséci wiejskich w Polsce ma mozliwosci rozwijania turystyki
wiejskiej, jednak jak dotychczas tylko czgsc je realizuje skutecznie Tymczasem na
rynkach turystycznych (w kraju i za granicg) rognie zainteresowanie na wypoczynek
w  wigjskim $rodowisku, z mozliwoscia Korzystania z lokatnych walorow
przyrodniczych i kulturowych, a takze uczestniczenia w codziennym zyciu wsi.

Jesli uznamy. ze rozwdj turystyki to kierunek, w ktérym powinna zmierzac
spotecznosé lokalna i wiadze gminy Jodiownik, to na poczatek nalezy skoncentrowac
sie na nastepujgcych dziataniach:

1. Poinformowanie mieszkancow o korzyéciach i kosztach rozwijania turystyki.

2. Upowszechnienie gtéwnych zatozer strategii rozwoju turystyki (w formie krotkiej
broszury - max. 4 strony formatu A4 lubfi w Kurierze z Jodtownika”).
Zaangazowanie zainteresowanych mieszkancow w debate na temat turystyki.
Pozyskanie wspdlpracy ze strony spotecznosci lokalne].

Zaplanowanie | zarganizowanie konkretnych i realnych dziatan.

Utworzenie grup roboczych do realizacji powyzszych dziatan.

. Utworzenie stanowiska ds. tworzenia produkiu turystycznego i jego marketingu.
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Jest to zasadnicze pytanie. na ktére nalezy poszukaé odpowiedzi jeszcze przed
orzystapieniem do innych dziatan planistycznych. Kiedy uda sie zidentyfikowac
potencjalne kategorie (grupy) klientow, mozna sprobowac dokonac¢ konfrontacji ich
oczekiwan z istniejacym potencjatem (zasobami) turystycznymi a takze realnymi
mozliwosciami stworzenia atrakcji dia tych kategorii kiientow., We wszystkich tych
zadaniach nalezy unikaé tworzenia oferty uniwersalnej czyli dla wszystkich
kiientow.

Taka pokusa pojawia sie dos¢ czesto, gdyz wielu ustugodawcom wydaje sig, 2e jest
to sposdb na pozyskanie szersze] grupy klientdw. Tymczasem doswiadczenia
wskazuja, ze oferta dla wszystkich jest oferta dla nikogo i bardzo trudno nig
konkurowac na rynkach.

Z drugiej strony poszukujac Klientow trzeba tez kierowaC sie kosztami ich
pozyskania. Z tego wzgledu proponuje na poczgtek skoncentrowac sie na rynkach
geograficznie najblizszych, tam szukac klientdéw i organizowac promocjg produkiow
turystycznych. Beda to wiec: aglomeracje Krakowa i Slaska oraz Rabka O ile w
przypadku aglomeracji kategorii klientéw bedziemy poszukiwaé wérod mieszkancow,
to jesii chodzi o Rabke bedg to dzieci, ktore przyjechaly tam do sanatoriow.





















































































































